Wetthewerbsregeln des
Borsenvereins des
Deutschen Buchhandels

Nach langwierigen Beratungen und Verhandlungen, deren Anfinge auf das Jahr 1959
zuriickgehen, sind auf Antrag des Borsenvereins vom 23. Dezember 1985 die nachfolgend
abgedruckten Wettbewerbsregeln vom Bundeskartellamt am 13. Mai 1986 anerkannt wor-
den, nachdem sie in der von der Abgeordnetenversammlung am 26. September 1985 ver-
abschiedeten letzten Fassung im “Bundesanzeiger” vom 24. Januar 1986 verdffentlicht
worden waren und niemand innerhalb der gesetzlichen Fristen Einwendungen dagegen
erhoben hatte.

Der nachfolgende Wortlaut tritt an die Stelle der 1981 verdffentlichten Fassung, die dem
Bundeskartellamt zunéchst nur zur Vorpriifung eingereicht worden ist und im Rahmen die-
ser Vorpriifung und im Verlauf weiterer Beratungen zwischen den Fachgruppen des Buch-
handels einige Verdnderungen und Neuformulierungen erfahren hat.

Auch die jetzt in Kraft getretenen Regeln sind sicherlich kein Jahrhundertwerk. Vieles, was
alle Sparten gern geregelt hiitten, blieb aus rechtlichen Griinden auf der Strecke oder
mufste durch Zusdtze relativiert werden. Dennoch ist eine Substanz bestehengeblieben, die
Bedeutung fiir die Zukunft haben wird. Erwdhnt seien hier nur die Begrenzungen fiir
Schaufensterwettbewerbe in VIII oder die Feststellung von Regel X, daf3 es nicht zuldissig
ist, wenn Verlage Mindestbestellgrifien fordern, soweit die Biicher nur beim Verlag oder
bei der Verlagsauslieferung beziehbar sind, oder die Regel V, die sich mit der Werbung fiir
nicht mehr preisgebundene Verlagserzeugnisse befafit.

Bei allem ist auch zu beriicksichtigen, daf3 hier erstmals gemeinsame Wetthewerbsregeln
mehrerer Wirtschaftsstufen anerkannt wurden, ein Problem, das auch fiir das Kartellamt
neu war.

Zur rechtlichen Bedeutung der nunmehr wirksam gewordenen Wettbewerbsregeln: Ihre
Einhaltung gehort nach § 10 Abs. 1 Ziff. 3 der Satzung des Birsenvereins zu den Mit-
gliedspflichten. Verstofse gegen die Regeln konnen daher nunmehr nach § 15 der Satzung
durch Verwarnung, Geldbufle oder Ausschlieffung geahndet werden. Vielleicht wichtiger
noch ist die Bedeutung der Regeln fiir zivilrechtliche Auseinandersetzungen. Auch wenn
die Gerichte formell nicht an die Regeln gebunden sind, wird man davon ausgehen kon-
nen, dafl sie, soweit es um den lauteren Wettbewerb geht, die Regeln als Konkretisierung
der Generalklauseln des Gesetzes gegen den unlauteren Wetthewerb ansehen werden.
Der volle Wortlaut des Kartellamtsbeschlusses vom 13. Mai 1986 samt den Griinden sowie
einer ausfiihrlichen Begriindung des Bundeskartellamtes fiir die Anerkennungsfihigkeit
jeder einzelnen Regel ist im Borsenblatt Nv. 46 vom 10. Juni 1986 ab Seite 1708 abge-
druckr.



Praambel

Leistungsorientierter Wettbewerb im Rahmen der sozialen Marktwirtschaft ist die Basis
des geschiiftlichen Verkehrs im Buchhandel. Die Grundsitze lauteren Wettbewerbs sind
cinzuhalten. Zu unterlassen sind Handlungen, die den guten kaufménnischen Sitten zuwi-
derlaufen. Den MaBstab fiir den Begriff der kaufménnischen Sitten bildet die allgemeine
Verkehrsauffassung in Verbindung mit den Handelsbriuchen und der Berufsauffassung des
deutschen Buchhandels.

I. Vertrieb von preisgebundenen Verlagserzeugnissen

Beim Vertrieb preisgebundener Verlagserzeugnisse verstoft ein Verlag gegen die
Grundsitze eines lauteren Wettbewerbs:

1. wenn er buchhiindlerische Abnehmer oder eine Abnehmergruppe ohne sachlich gerecht-
fertigten Grund dadurch benachteiligt, daf er diese erst zu einem spiteren Zeitpunkt iiber
seine Neuerscheinungen unterrichtet und/oder beliefert als andere Abnehmer;

2. wenn er Verlagserzeugnisse an Endabnehmer im Direktverkehr zu anderen Preisen
anbietet oder verkauft, als er sie fiir den Verkauf an Endabnehmer durch den Verbreiten-
den Buchhandel festgesetzt hat;

3. wenn er es unterldft, dem Verbreitenden Buchhandcl etwaige Mengenpreise (die fiir
Endabnehmer gelten) generell oder auf Anfrage bekanntzugeben.

Il. Mitteilungspflicht bei Parallelausgaben

Erscheint neben der preisgebundenen Originalausgabe eines Werks eine inhaltlich identi-
sche oder geringfiigig verdnderte Parallelausgabe unter demselben oder einem anderen
Titel als Sonderausgabe, bibliophile Ausgabe, Taschenbuchausgabe, Buchgemeinschafts-
ausgabe oder dergleichen, so ist der Verlag der Originalausgabe verpflichtet, dariiber den
Verbreitenden Buchhandel rechtzeitig zu unterrichten. Soweit die Parallelausgabe tiber den
Buchhandel vertrieben wird, hat der Verlag seine Mitteilungspflicht erfiillt, wenn der die
Parallelausgabe veranstaltende Verlag in seinen Programmankiindigungen oder auf andere
geeignete Weise darauf hinweist. Sofern die Rechte zur Herausgabe einer Buchgemein-
schaftsausgabe einer Buchgemeinschaft eingerdumt werden, hat der Verlag seiner Mittei-
lungspflicht geniigt, wenn die Buchgemeinschaft die Redaktion des Borsenblatts fiir den
Deutschen Buchhandel iiber das Erscheinen von Lizenztiteln durch Ubersendung der
ersten Exemplare der Programmzeitschrift, in denen diese Neuerscheinungen angekiindigt
werden, unterrichtet.

lll. Werbung mit dem niedrigeren Preis

Wird ein bereits erschienenes Werk auch von einer Buchgemeinschaft herausgegeben, so
darf mit dem niedrigeren Preis der Buchgemeinschaftsausgabe nicht geworben werden —
insbesondere nicht durch Gegeniiberstellung des Preises der Originalausgabe mit dem der
Buchgemeinschaft, wenn nicht klargestellt ist, dal der Erwerb der Buchgemeinschaftsaus-
gabe im Rahmen einer Mitgliedschaft erfolgt.
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IV. Anderung oder Aufhebung von Ladenpreisen

Die Bekanntgabe von Anderungen und der Aufhebung von gebundenen Ladenpreisen muf
im Borsenblatt fiir den Deutschen Buchhandel mindestens 14 Tage vor Inkrafttreten der
Anderung oder der Aufhebung des Ladenpreises erfolgen.

V. Werbung fiir nicht mehr preisgebundene Verlagserzeugnisse
(Modernes Antiquariat, Mangelexemplare, Sonderausgaben)

1. Verlagserzeugnisse, fiir die der Verleger die Preisbindung aufgehoben hat, oder preisge-
bundene Verlagserzeugnisse, die wegen materieller Midngel nicht mehr zum gebundenen
Preis verkiuflich sind (Méngelexemplare), diirfen nur so angeboten werden, dal beim
Publikum nicht der Eindruck entsteht, es wiirden gebundene Preise unterschritten. In den
Schaufenstern, Prospekten, Katalogen, Anzeigen und anderen Werbemitteln fiir solche
Verlagserzeugnisse mufl deshalb deutlich auf den jeweils zutreffenden Grund fiir die Her-
absetzung des Preises hingewiesen werden (zum Beispiel “Modernes Antiquariat”,
“antiquarisch”, “Ladenpreis aufgehoben”, “Auflagenrest”, vorletzte Auflage” einerseits
oder “Mingelexemplare” andererseits).

2. In Schaufenstern und Werbemitteln, durch die ausschlielich Werke gemil Abs. 1 ange-
boten werden, geniigt ein genereller Hinweis auf den Grund der Preisherabsetzung an deut-
lich sichtbarer Stelle. Werden dagegen sowohl preisgebundene als auch nicht mehr preis-
gebundene Werke in einem Schaufenster oder Werbemittel angeboten, so mul3 bei jedem
einzelnen preiserméBigten Titel der Grund fiir die Herabsetzung deutlich vermerkt sein.
3. Die Preise von Nach- und Neudrucken ehemals preisgebundener Verlagserzeugnisse
diirfen dem friiher gebundenen Ladenpreis der Originalausgabe nur gegeniibergestellt wer-
den, wenn sie nach Inhalt, Ausstattung und Qualitdt mit der Originalausgabe absolut iden-
tisch sind, bei fehlender Identitdt in Text, Inhalt, Qualitit oder Ausstattung nur dann, wenn
die wesentlichen Unterschiede genannt werden.

4. Remittierte preisgebundene Verlagserzeugnisse diirfen nur verbilligt abgegeben werden,
wenn sie Miangel im Sinne von Abs. 1 aufweisen.

VI. Abonnenten-, Direktkunden-, Adressenschutz
Unlauter handelt, wer

1. die von einem buchhindlerischen Unternehmen selbst oder von Dritten geworbenen
Abonnenten dazu veranlaBt, bei ihrem bisherigen Vertragspartner abzubestellen, um die
Belieferung selbst direkt oder indirekt zu iibernehmen, indem er vervielfiltigte Vollmach-
ten oder Kiindigungsschreiben zur Verfiigung stellt oder die Kiindigungsformalititen fiir
die Abonnenten durchfiihrt;

2. als Verlag die ihm von einer Buchhandlung zur Direktbelieferung bzw. -einweisung
anvertrauten Kundenadressen ohne deren Zustimmung verwendet, z. B. an Dritte weiter-
gibt.

VIl. Schaufenster-, Schaukasten- und Regalmiete, Anzapfen

1. Wer Verlagserzeugnisse in Schaufenstern, Schaukisten, Regalen usw. zur Schau stellt,
darf dafiir von Lieferanten keine Sonderleistungen verlangen oder annehmen.



2. Eine Buchhandlung handelt unlauter, wenn sie unter Zufiigung oder Androhung von
Nachteilen bare oder unbare Zuschiisse oder Geschenke, beispielsweise [iir Geschifts-
eréffnungen, zum Umbau oder zu Jubilden oder fiir dic Aufnahme von Verlagserzeugnis-
sen in einen Werbekatalog oder Werbeprospekt, Werbekostenbeitrige in Bargeld, Beleg-
stiicken, Inseraten usw. verlangt.

VIil. Schaufensteraktionen

Schaufensteraktionen zur Werbung fiir Verlagserzeugnisse verstoflen gegen die Grundsit-
ze des lauteren Wettbewerbs, wenn iibermifig hohe und/oder viele Preise, Primien oder
sonstige unangemessen hohe Gegenleistungen gewiihrt werden oder wenn die erhohte
Gefahr einer Behinderung, Verdriangung oder eines Ausschlusses der Verlagserzeugnisse
anderer Mitbewerber besteht, beispielsweise durch die Reservierung von Schaufenstern
fiir einen unangemessen langen Zeitraum. Unlauter handelt daher:

|. wer Schaufensteraktionen veranstaltet, bei denen die Belegdauer der Schaufenster 14
Tage iibersteigt, bei denen der erste Preis einen hoheren Marktwert als 2000 Mark hat oder
bei dem die Gesamtheit der Preise einen Marktwert von 10.000 Mark iibersteigt oder bei
dem Mitmachprisente oder Display-Artikel mit.Zweitnutzen mit einem hoheren Markt-
wert als 150 Mark fiir alle Teilnehmer abgegeben werden;

2. wer sich als Verbreitender Buchhindler an solchen unlauteren Schaufensteraktionen
beteiligt.

IX. Veranstaltungen der Verlage fir ihre Handelspartner
und deren Mitarbeiter

Verlage verstoBen gegen den lauteren Wettbewerb, wenn sie fiir ihre Handelspartner oder
deren Mitarbeiter Gewinnspiele, Preisausschreiben, Reisen oder dhnliche Veranstaltungen
mit unangemessen hohen Preisen oder unangemessen hohem Wert durchfiihren, um
Bestellungen oder eine besondere Behandlung ihrer Verlagserzeugnisse herbeizufiihren
oder den Verkauf von Verlagserzeugnissen anderer Lieferanten zu unterbinden oder zu
beeintrdchtigen.

X. Mindestbestellgrofien

Sind preisgebundene Verlagserzeugnisse generell oder im Einzelfall nur beim Verlag oder
bei der Verlagsauslieferung direkt beziehbar, so diirfen keine MindestbestellgroBen gefor-
dert werden.



